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The GEF Mict al Faciltati Globale

Small Grants de Mediu (SGP)

P Programul de Granturi Mici al Facilitatii
mqmmme Globale de Mediu sprijina activitatile
organizatiilor non-guvernamentale si
comunitare din tdrile in curs de dezvoltare fatd de reducerea
schimbarilor climatice, conservarea biodiversitatii, protectia apelor
internationale, reducerea impactului poluantilor organici persistenti si
prevenirea de-gradarii solului, generand mijloace de trai durabile.

In prezent, 136 de tari participa in cadrul SGP, la nivel global, fiind
ratificate conventiile privind diversitatea biologica si schimbarile clima-
tice. Cu peste 14,000 de granturi acordate la nivel mondial, SGP sprijina
proiectele organizatiilor non-guvernamentale si comunitare, demon-
strand ca o actiune comunitara poate mentine un echilibru fin intre ne-
voile umane si imperativele de mediu.
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Proiectul UE-ONG

Tncepénd cu 2014, SGP Moldova livrea-
za proiectul finantat de UE ,Consolidarea
guvernarii ecologice prin formarea capa-
citatilor organizatiilor neguvernamentale
(ONG)". Proiectul are ca scop promovarea
dezvoltarii durabile si imbunatatirea ma-
nagementului de mediu in tarile vizate din regiunile de vecinatate ale
Uniunii Europene, prin participarea mai eficienta a societatilor civile in
guvernare de mediu. Obiectivul specific al proiectului este de a construi
capacitatile ONG-urilor din tarile selectate la est si la sud de Uniunea Eu-
ropeana, sa se implice in guvernanta de mediu.

Proiectul PNUD UE - ONG-uri se concentreaza in principal pe con-
solidarea capacitatilor interne si externe ale ONG-urilor si dezvoltarea
competentelor profesionale pentru guvernarea de mediu. Acest lucru
este realizat prin furnizarea de granturi mici pentru mai multe proiecte,
ONG-urilor din fiecare tara participanta. Proiectul UE-ONG-uri ameliorea-
za capacitatile ONG-urilor de a participa intr-un mod informat si calificat
in formularea politicilor de mediu si gestionarea resurselor naturale, sa
colaboreze in procesul de luare a deciziilor cu privire la aspectele-cheie,
si sa reprezinte interesele cetatenilor si comunitatilor in discutii si dez-
bateri pe tema mediului si dezvoltarii durabile. Prin promovarea unei
coordonari si a schimbului de cunostinte intre ONG-uri si alti parteneri,
proiectul isi propune sa aiba o influenta mai mare asupra capacitatii so-
cietatilor civile de a se angaja alaturi de guverne in sarcinile si activitatile
guvernarii de mediu.

Proiectul UE-ONG-uri din Republica Moldova a acordat 6 granturi, cu
o valoare totala de 200,000 dolari SUA. Unul dintre proiectele finantate
este si proiectul AJIMTEM , Agenda nationald de mediu: prin comunicare,
spre o mai buna guvernare a mediului”, In cadrul caruia a fost realizata si
prezenta lucrare.
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Prefata

Orizonturile care ne asteapta

Lumea moderna si-a pierdut echilibrul de milenii si cauta cu infrigu-
rare sa iasad de pe drumul care o duce spre degradare totala si pierzanie.
Din cei peste 7 miliarde de oameni, care, practic, au ocupat toate ecosis-
temele planetare si polueaza apele, solurile, aerul si distrug biodiversi-
tatea Terrei, cred ca nici un sfert din ei, nu constientizeaza ca Planeta
Albastra se sufoca si a ajuns in agonie din cauza activitatilor distructive
ale speciei umane. Desi a trecut mai bine de o jumatate de secol de cand
ecologistii de pe meridianele globului trag clopotele si indeamna locui-
torii planetei sa nu-si bata joc de natura si sa aiba grija de locul in care
traiesc si se Inmultesc, starea generala a oceanelor si raurilor, a paman-
turilor roditoare si padurilor, a atmosferei si biodiversitatii se afla in
declin pronuntat si arata ca ne apropiem vertiginos de linia rosie, dupa
care se vede pustiul, moartea si sinuciderea speciei umane. Evident, cei
care constientizam pericolele majore si catastrofa globald, avem datoria
sa intervenim, sa comunicam, sa educam, sa informam, sa unim oamenii
intru apararea naturii si a vietii pe Terra. In aceasti uriasa batilie cu
nepasarea, egoismul si ignoranta, un rol deosebit 1i revine jurnalismului
de mediu, o portavoce a milioane de aparatori ai frumusetii si vietii de
pe Planeta Albastra. Am putea spune ca prin forta de convingere si cea
educativa, jurnalismul de mediu se situeaza in avangarda luptei pentru
curatenia si sandtatea oamenilor si a Terrei, fapt ce ii confera noblete,
dar si o responsabilitate imensa.

In R.Moldova, jurnalismul de mediu are o experientd bogat, innobi-
lata cu fapte de sacrificiu si solidaritate umana. Salvarea, In timpul ocu-
patiei sovietice, a unor bijuterii naturale ca ,Saharna” si ,Stanca Mare”,
sunt o dovada ca indiferent de regimurile politice, mass-media poate
forma opinii si atitudini colective in favoarea protectiei patrimoniului
natural si a mediului Inconjurator. Pur si simplu e nevoie de jurnalisti
curajosi care sa iubeasca Natura-Mama, Tara si Oamenii. Merita sa re-
tinem si un alt adevar raportat la istoria noastra recenta: Miscarea de
Eliberare Nationala din Basarabia a Inceput de la problemele ecologice
si jurnalistii de mediu de la saptamanalul , Literatura si Arta”, impreuna
cu scriitorii, ecologistii, cineastii, oamenii de creatie, au ridicat prime-
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le baricade de lupta Impotriva dictaturii comuniste care transformase
R.Moldova intr-un poligon de experimente diabolice, iar pe moldoveni
in cobai pentru laboratoarele lor criminale. Cunoasterea biografiei ade-
varate a jurnalismului de mediu din R.Moldova, ar atrage si in secolul
XXI inimile jurnalistilor, ecolgistilor si oamenilor de creatie sa bata in
unison cu inima Naturii-Mame.

Un ghid pentru jurnalistii de mediu e un instrument important pen-
tru a face fata provocarilor moderne, cand ofensiva asupra resurselor
naturale si ecosistemelor planetare devine tot mai complexa, mai camu-
flata si agresiva. Orice cuvant scris sau rostit in favoarea firului de iar-
ba sau a picaturii de roua, echivaleaza cu pastrarea unei file de aur din
Cartea Naturii, data noua spre ingrijire si iubire. Si fiti siguri: dincolo de
abuzurile pe care o sa le combateti, o sa descoperiti frumusetea naturii
si orizonturile care va invita si va asteapta.

Alecu RENITA,

directorul revistei nationale ,NATURA’,

membru-fondator al Asociatiei Jurnalistilor de Mediu si Turism Ecologic,
presedintele Miscdrii Ecologiste din Moldova
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Principii ale jurnalismului de mediu

Jurnalismul de mediu. De ce este important

Traim intr-o lume in continua schimbare si aflata mai ales sub presi-
unea dezvoltarii tehnologice. Dar; in timp ce in unele parti ale lumii apar
inventii peste inventii menite sa ne faca traiul mai confortabil, in altele
oamenii traiesc la limita saraciei si se lupta si cu fenomene meteorolo-
gice extreme. Din ce In ce mai multe teorii pun adancirea discrepantelor
sociale pe seama relatiei omului cu mediu. Cu alte cuvinte, dupa mii de
ani de exploatare si folosire in exces a resurselor naturale, a venit timpul
sa platim o factura mult peste posibilitatile noastre. Si, desi sunt alte voci
care combat aceste teorii, exista un sambure de adevar: actiunile umane
asupra mediului formeaza si deformeaza felul in care traim.

in mod uimitor, de cele mai multe ori, oamenii nu sunt constienti de
impactul pe care il au asupra mediului din jur si nici nu se gandesc la re-
latia lor cu mediul. Poate daca ar cunoaste riscurile, si-ar pune intrebari,
ar cauta raspunsuri si, in cele din urma, ar face mici schimbari in relatia
lor cu mediul. Iar toate micile schimbari adunate, cu siguranta ar genera
o schimbare consistenti de paradigma. Insd oamenii sunt din ce in ce mai
stresati, ocupati, mereu pe fugd, au multe de rezolvat si nu le mai ramane
timp de gandit prospectiv.

Aici intervine jurnalistul, al carui rol, pe langa cel de servire a intere-
sului public, este de a pune pe agenda publica probleme importante, de
care cititorii poate nu sunt constienti.
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Dar cum poate un jurnalist sa faca asta intr-un climat dominat mai
ales de stiri politice si economice? Cum isi convinge editorii ca subiectele
de mediu sunt la fel de importante ca cele politice si economice si poate
chiar mai importante? Cum fsi atrage cititorii in zona aceasta? Cum infor-
meaza si schimba mentalitati? La toate aceste intrebari vom incerca sa
oferim raspunsuri In paginile care urmeaza, cu speranta ca acest ghid va
fi un instrument util atat pentru tinerii jurnalisti si studentii la jurnalism,
cat si pentru cei cu experienta, dar care pana acum nu au abordat proble-
matica mediului.

Pentru c3, cu adevarat, suntem ceea ce respiram, bem si mancam - su-
biectele care explica in detaliu cum alegerile de zi cu zi influenteaza me-
diul si ne modifica starea de spirit si comportamentul trebuie sa isi faca
loc pe agenda publica. Spunem asta pentru ca, pana acum, problematica
mediului In Republica Moldova a fost lasata mai ales in seama organizati-
ilor de mediu si a expertilor si a existat prea putin interes din partea jur-
nalistilor (cu cateva exceptii, printre care revista ,Natura”) si a factorilor
de decizie pentru acest domeniu.

In general, despre mediu s-a scris mai ales cand s-au petrecut catas-
trofe si accidente (diverse tipuri de poluari sau distrugeri) sau cand popu-
latia a avut de suportat consecintele unei proaste guvernari a domeniului.
Despre preventie - care ar decurge din educatie - mai nimic! Nici despre
impactul omului (la nivel local) asupra mediului Inconjurator nu prea se
scrie. E deja bine cunoscut exemplul fantanilor de pe teritoriul tarii a ca-
ror apa, desi nu este verificata de autoritatile competente, este consumata
de oameni, cu riscurile de rigoare.

In plus, putem spune ci este si in interesul politicienilor ca oamenii
sa fie manipulati (cu divertisment ieftin, de exemplu) si astfel sa li se aba-
ta atentia de la lucrurile cu adevarat importante. Si daca metoda asta a
functionat in ultimele doua decenii, acum vine o generatie care are acces
la atatea resurse tehnice incat nu mai accepta sa fie manipulata. Aceasta
este generatia schimbarii si, printre altele, pentru ea lucreaza si jurnalistii
momentului.
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De ce sa scriu despre mediu

Subiectele de mediu sunt importante, in primul rand, prin faptul ca se
refera la lucruri vitale, fara de care viata nu ar fi posibila: apa, aer, sol, de
exemplu. Daca aceste notiuni insa par straine si teoretice, odata ce oame-
nilor li se explica legatura dintre aparitia unei boli si apa pe care o beau,
vor Intelege mai bine ca daca apa, aerul si solul suferd, si oamenii, la ran-
dul lor, sufera.

In al doilea rand, problematica mediului este strict legatd de aproape
toate activitatile noastre zilnice, chiar daca, de cele mai multe ori, nu fa-
cem legatura dintre ele si mediul inconjurator. De la cele mai simple ale-
geri - spatiul de locuit, decorarea luij, tipurile de aparate electrocasnice,
legumele si fructele pe care le cumparam etc. - pana la cele mai complexe
- alegerea unei destinatii de vacanta sau a unei modalitati de a calatori -
vietile noastre se interfereaza cu mediul si lasa urme asupra lui.

In al treilea rand, fara protejarea si conservarea mediului, nu putem vorbi
de viitor. Asa ca orice discurs politic si mai ales electoral despre ce va fi si cum
va fi, trebuie obligatoriu trecut prin acest filtru. Ca digresiune, un exemplu
bun de subiect ar fi costurile de mediu ale unei campanii electorale.

in al patrulea rand, subiectele pe mediu sunt foarte ofertante, din
doua motive: pe de o parte se scrie putin, deci exista o bogatie de idei, pe
de alta parte, domeniul se bucura de numeroase voci ,tehnice”, dar si de
cifre si statistici foarte utile jurnalistilor.

In ultimul rand, jurnalismul de mediu e important pentru ca des-
chide drumul catre o serie de inovatii ecologice, care vor schimba fun-

10
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damental felul in care trdaim si, ulterior, cel in care gandim. E vorba atat
de arhitectura viitorului, cat si de noile gadget-uri care folosesc resurse
minimale si Isi fac cu prisosinta treaba, dar si de paradigma dupa care
deja se ghideaza largi comunitati profesionale: arhitecti, designeri, cer-
cetatori, ingineri, constructori etc. Chiar daca acest moment pare de-
parte pentru noi, el deja se intampla in multe tari din lume si e doar o
chestiune de timp pani se va generaliza. In plus, folosirea inteligenti a
resurselor de mediu, dar mai ales refolosirea lor, este optica prin care
multi factori de decizie se uita la aspecte care tin de planificarea urbana
si dezvoltarea asezarilor de tot felul.

Piata de jurnalism. Nevoi si riscuri

Piata mass-media din Republica Moldova a inceput un amplu proces
de dezvoltare in perioada post sovietica, proces care a atras dupa el si
unul de profesionalizare. Situatie similara cu cea din Romania comunist3,
in Moldova sovietica accesul la informatie era limitat si strict controlat,
iar canale de informare erau mai putine decat degetele de la 0 mana si
toate apartinand statului.

In ultimele doui decenii, ins3, piata media a cunoscut un adevarat
,boom” in Moldova, context in care au aparut numeroase publicatii care
au acoperit aproape toate nisele de public. In timp ce la nivel audiovizual
tendinta a fost de retransmitere a unor fluxuri tv din Romania, in presa
scrisa dezvoltarea a fost cu adevarat locala, crescand numarul de publica-
tii care apar in regim cotidian.

Intre timp, mai ales in ultimii ani, s-a dezvoltat si piata de presa onli-
ne, ceea ce a creat o noua zona de risc, a modificat piata de publicitate si a
deschis si o serie de nevoi si asteptari jurnalistice.

Printre riscurile cu care se confrunta piata mediatica din Moldova
enumeram: presiunile politice si economice, exercitate atat direct asupra
redactiilor, cat si individual asupra jurnalistilor, dar si lipsa resurselor fi-
nanciare, care ar permite atat eliberarea de sub formele de presiune men-
tionate mai sus, cat si o mai mare larghete In documentarea si realizarea
de subiecte.

Alte riscuri includ numarul redus de sesiuni de pregatire si profesio-
nalizare a jurnalistilor, tendinta catre tabloidizare a presei, lipsa unor re-
guli deontologice clare aplicabile tuturor jurnalistilor si lipsa unui sindi-
cat puternic, care sa apere jurnalistii in conflictele de munca cu patronii.

11
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In plus, anumite lacune in legislatie ingreuneazi si uneori impiedi-
ca accesul la informatii, ceea ce intarzie jurnalistii in livrarea produselor
media. De asemenea, legislatia incompleta* inca face posibila existenta
unor abuzuri juridice asupra jurnalistilor, explicabile atat prin lipsa de
transparenta privind sursele de finantare ale patronilor din presa, cat si
prin partizanatul evident al anumitor publicatii/canale.

O alta problema evidenta o constituie disfunctionalitatile din ju-
rul Consiliului Coordonator al Audiovizualului (CCA), autoritate ai carei
membri au fost de mai multe ori acuzati de partizanat, din cauza modului
in care sunt numiti. Cat priveste nevoile curente in piata moldoveneasca,
cele mai importante sunt de ordin financiar - atat asigurarea finantarii
unor publicatii, cat si majorarea castigurilor jurnalistilor - si profesional,
adica nevoia de pregatire continua.

Jurnalismul de mediu, la intersectia intereselor politice
si a celor economice

Jurnalismul de mediu a aparut, cel mai probabil, din nevoia de a
simplifica explicatiile privind efectele pe care actiunile politice si/sau

economice le au asupra noastra, a oamenilor. Cel mai adesea se vorbeste
despre ce se va face si de ce - politica - sau ce masuri se vor lua si cu
ce costuri - economie. Foarte rar, insa, sunt calculate costurile de mediu
asociate acestor discursuri destul de ,,gaunoase”.

*Surse: Centrul pentru Jurnalism Independent / Fundatia Soros Moldova / CRPE -
Moldova/Freedom House / Active Watch Romdnia

12
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De exemplu, discutia (si In redactii, nu numai in Parlament) este des-
pre cat si cum creste piata de masini in Moldova si despre puterea de
cumpadrare asociata cresterii. Jurnalistii cauta fel de fel de explicatii eco-
nomice si Incearca sa traga concluzii fortate pe care apoi le pun in titlu,
in loc sa 1si puna intrebari valoroase si sa caute raspunsuri semnificative
care ar genera atat abordiri originale, cat si subiecte interesante. In cazul
exemplului de mai sus, o intrebare esentiala ar fi care sunt costurile de
mediu ale legislatiei din domeniu care permite importurile de masini la
mana a doua, surse de poluare ridicata.

0 abordare originala ar fi ca jurnalistii sa vada ce se in-
tampla in alte tari care s-au confruntat cu problema aceas-
ta, ce solutii s-au gasit, cu ce efecte si care dintre aceste
masuri ar fi aplicabile si in Moldova si in ce situatii.

Acesta este doar un exemplu, dar jurnalismul de mediu este un do-
meniu foarte vast, pentru ca el inseamna de fapt intersectarea intereselor
politice cu cele economice. Factorii de decizie incearca adesea sa exploa-
teze cat mai mult posibil si cat mai ieftin resursele din jur spre propriul
beneficiu, dar in detrimentul celorlalti. De cele mai multe ori, nimeni nu {i
vede si publicul larg nu afla despre asemenea fapte.

Faptele de coruptie sunt asociate atat cu lumea politicului - caci aici
se afla influenta - cat si cu lumea economicului - aici sunt banii - dar mai
ales cu lumea mediului - aici sunt extrem de multe resurse gratis. Desi
rolul politicienilor este sa genereze legi spre o buna si corecta utilizare a
resurselor de mediu - care implica si protejarea lor - ei fac uneori con-
trariul, iar populatia plateste costurile: fie de sanatate, fie in bani, fie in
limitarea accesului la resursele respective.

De fapt, simplificand, costurile de mediu se traduc foarte simplu in
costuri de sanatate, legatura pe care oamenii o fac prea rar. Poluarea
aerului cu pulberi materiale In suspensie poate genera si amplifica boli
ale aparatului respirator si accelera boli de tip cardiovascular. Poluarea
apelor si a panzei freatice — adesea din cauza gestionarii gresite a dese-
urile industriale - poate genera boli de digestie, iar poluarea solului si
folosirea In exces a pesticidelor poate genera, in timp, aparitia de boli
cronice.

13
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Aici intervin jurnalistii, care, daca sunt bine pregatiti, curiosi si onesti,
au reala putere de a pune in discutie subiecte cu adevarat de interes pu-
blic, intr-un mod original si interesant si de a crea acea forma de presiune
sanatoasa care, in timp, sa functioneze ca o unitate de control a puterii
politicienilor.

Principii ale jurnalismului de mediu

Principiile jurnalismului de mediu se aplic3, cu cateva exceptii, tu-
turor formelor de jurnalism si ele sunt, in extenso, principiile de baza ale
acestei meserii: onestitate, cautarea adevarului, acuratetea si verifi-
carea informatiei, incrucisarea surselor, abordarea nepartinitoare,
coerenta textului, servirea interesului public etc. O sa ne oprim asu-
pra catorva, relevante pentru problematica mediului.

% Curiozitatea

Desigur, asa cum sta scris in toate cartile de jurnalism si asa cum
spun toti marii jurnalisti, daca nu esti curios, nu prea poti fi jurnalist.
Curiozitatea este, am putea spune, un principiu necesar, dar nu si su-
ficient al jurnalismului de mediu. Iar a fi curios inseamna a-ti pune
mereu intrebari, a nu te multumi cu primul raspuns, a banui ca
exista mai mult, a cauta mereu alte si alte informatii, explicatii si
mai multe surse. Reversul medaliei este, insa, exagerarea vadita. Deci,
oricat de curios este jurnalistul ca om si ca profesionist, el trebuie sa
mentina mereu un echilibru si sa nu uite ca se afla in slujba adevarului
si a cititorilor sai.

U Onestitatea

Jurnalistul trebuie sa fie un om de buna credinta, onest, dar care sa nu
se increada total in nimeni. Pentru a obtine cel mai ridicat grad de obiec-
tivitate in relatarile sale, e nevoie sa nu se increada intr-unul sau altul, sa
fie mereu In garda, sa se intrebe mereu de ce cineva ii spune - mai ales
confidential - o informatie. In acelasi timp, in interactiunile cu oamenii,
pe teren, jurnalistul trebuie sa fie cat de sincer poate in exprimarea inten-
tiilor si sa nu pacaleasca interlocutorul, dar nici sa nu i faca promisiuni
pe care nu le poate onora ulterior in articol. Onestitatea merge mana in
mana cu scepticismul, dar si cu curiozitatea.
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% In slujba adevarului

Orice ar face, jurnalistul lucreaza, in primul rand, in numele ade-
varului si al cititorilor sai si abia apoi In numele sefului sau al patronu-
lui publicatiei sau institutiei media. Asta inseamna ca daca va fi ferm pe
pozitii si profesionist, se va confrunta cu presiuni directe sau indirecte,
carora nu trebuie si le cedeze. In teorie stim cum trebuie si stea lucrurile,
cu practica, insd, e mai greu, mai ales cand de venitul jurnalistului depin-
de situatia financiara a familiei. De aceea, cel mai bine este ca jurnalistul
sa aiba aliati in lupta impotriva presiunilor de tot felul, de la colegii sai,
pana la seful direct si organizatiile din breasla sau cele care lupta pentru
accesul la informatie.

% Interesul real pentru mediu

Acest principiu este aplicabil, fireste, numai jurnalismului de mediu
si presupune o mica Inclinatie catre domeniu, care sa genereze cautare de
subiecte si sa puna curiozitatea la treaba. Nu toti jurnalistii sunt Inzestrati
cu un astfel de interes si de aceea credem in utilitatea sesiunilor de
pregatire care pot starni apetitul pentru problematica mediului si
pot incurajarea curiozitatea din aceasta sfera.

% Atentie la riscuri

In completarea principiului enuntat mai sus, jurnalistul trebuie s fie
atent sa nu devina prea pasionat de un anumit subiect de mediu, ceea ce
l-ar transforma usor-usor in activist si ar bruia corecta relatare a faptelor.
Oricat de greu si complicat si emotional este un subiect, jurnalistul
trebuie sa ramana detasat sub aspect profesional, sa poata trata cu
acelasi interes si aceeasi deschidere toate partile implicate intr-o situatie,
chiar daca in forul personal are o parere subiectiva.

& Verificarea informatiei

Ca In orice demers jurnalistic, si in jurnalismul de mediu informatia
trebuie verificata si ras-verificata, pentru a fi siguri ca toate numele
si functiile sunt corecte, dar si ca termenii tehnici chiar Inseamna ce cre-
dem noi ca inseamna. Verificarea informatiei presupune consultarea unor
surse suplimentare, care fie confirma, fie detaliaza informatia primara.
Atunci cand sursele secundare infirma informatia primara jurnalistul tre-
buie sa verifice cu maxima acuratete faptele, pentru a evita greselile care
pot genera chiar si procese la tribunal.
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U Abordarea nepirtinitoare si originala

O abordare corecta a unui subiect presupune atat o documentare ex-
haustiva - daca timpul permite - sau macar complexa pe marginea lui,
cat si reflectarea tuturor faptelor si a tuturor opiniilor partilor implicate
in situatia descrisa. Pentru asta e necesar ca jurnalistul sa nu lase intre-
bari neraspunse, sa nu presupuna lucruri si sa ia legatura cu toti oamenii
implicati, pe care sa ii trateze profesional si cu incredere, pastrand totusi
distanta si ramanand sceptic. O abordare originala Inseamna cautarea
unor noi unghiuri, deprindere castigata prin practica, punand intrebari si
incercand sa te uiti la o situatie din cat mai multe unghiuri posibile.

G Ineditul

Poate unul dintre cele mai proaspete principii ale jurnalismului de
mediu este ca ofera o paleta larga de idei - imposibile pana acum cativa
ani - care marcheaza inceputul unei noi forme de jurnalism axata mai ales
pe inovatii si efectelor lor asupra vietii cotidiene. Astfel, jurnalistii pot face
materiale relevante si originale despre subiecte aproape necunoscute pu-
blicului si care, cu sigurantd, vor atrage cititorii. Cateva exemple ar fi: case
ieftine si ecologice din materiale reciclate, biciclete la care iti poti incarca
aparatele electronice mici, imprimarea 4D, reciclarea creativa, crearea de
telefoane inteligente care suplinesc tot mai multe functii cotidiene etc.
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Tehnici ale jurnalismului de mediu.

Cautarea subiectelor

Fiecare jurnalist cu experienta dornic sa realizeze subiecte de mediu
va sti, cel mai probabil, unde sa le gaseasca. Jurnalistii tineri, aflati la Ince-
put de drum In pres3, insd, au nevoie sa fie indrumati. lar daca editorii nu
au timpul necesar sa o facd, sau uneori nu o fac pentru ca nu manifesta in-
teres pentru problematica de mediu, tinerii trebuie sa stie unde sa se uite
pentru idei de subiecte. O sa incercam o clasificare bazata pe experienta
celor trei sesiuni de instruire din cadrul programului ,Jurnalism de me-
diu. Scriem pentru a responsabiliza”, organizat de Asociatia Jurnalistilor
de Mediu si Turism Ecologic din Republica Moldova (AJMTEM).

Unde poti gasi subiecte interesante de mediu?

+ In activitatile de zi cu zi, punandu-ti intrebdri care tin de pro-
blematica mediului (de exemplu: de ce creste constant factura la energie
electricd, cum pot economisi energie facand minime modificari in cas3,
care ambalaje folosite in industria alimentare sunt mai putin nocive pen-
tru sanatate, ce fel de apa sa cumpar etc.)

+ In munca de teren. Cel mai adesea cind lucrezi la un subiect, de-a
lungul documentarii, se deschid multe ferestre de oportunitate catre alte
subiecte. E nevoie doar de un pic de atentie.

+ In presi. In general unele subiecte foarte suculente sunt tratate
ca niste simple stiri In presa cotidiana. Dar un jurnalist bun stie ca daca
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merge in adancime poate scoate un reportaj foarte bun sau chiar o inves-
tigatie. Asta, insd, presupune lectura zilnica a principalelor ziare.

+ In presa locali. De multe ori, unele subiecte din presa locali care
par cazuri izolate, indica un fenomen despre care se stie prea putin la
nivel central. De aceea, e bine sa urmaresti si ziarele locale, macar pe do-
meniile cheie care te intereseaza.

+ In presa specializati. O multime de subiecte de mediu care pot
fi abordate In presa nationala se regdsesc in publicatiile specializate de
mediu, cum ar fi revista ,Natura”, portalul www.ecopresa.md etc.

+ in fluxurile agentiilor de stiri nationale si striine.

+ Pe site-urile institutiilor specializate. Un exercitiu util pentru
orice tanar ziarist este sa isi creeze propriile baze de date cu informatii
de contact ale tuturor oamenilor cu care interactioneaza in meserie, dar
si cu adresele web ale institutiilor specializate in problematica mediului.
De multe ori pe aceste site-uri apar rapoarte, comunicate de presa, anun-
turi care ascund idei de subiecte foarte bune. O lista cu paginile web ale
principalelor institutii oficiale de mediu, precum si a ONG-urilor active in
domeniul mediului, gasiti la finalul ghidului.

+ In rapoarte, studii si statistici. Desi de cele mai multe ori cifrele
par sa fie seci, ele ascund, de fapt, posibilitati infinite de abordare si o
multitudine de subiecte. E foarte util de urmarit principalele institutii de
statistica din tara si din Uniunea Europeana, din statele vecine, pentru a
avea o imagine cat mai completa a datelor pe domeniul mediului. Uneori,
numai simpla Incrucisare si verificare a acestor cifre genereaza subiecte
foarte bune. In plus, toate marile organizatii, incepand cu Organizatia Na-
tiunilor Unite si terminand cu Organizatia Mondiala a Sanatatii, publica
frecvent rapoarte pe diverse teme - inclusiv mediu - care cuprind si infor-
matii ce se refera la Republica Moldova. Un exercitiu foarte util aici ar fi ca
fiecare tanar jurnalist sa isi creeze o baza de date cu aceste organizatii si
sa se aboneze la buletinele difuzate (gratuit) de acestea.

+ Pe bloguri de specialitate. Blogurile sunt din ce in ce mai popula-
re si in Republica Moldova, iar in alte tari sunt printre principalele surse
de informatie. Exista o multitudine de bloguri de mediu in limbi de circu-
latie internationala si fiecare jurnalist ar trebui sa selecteze cateva - care
ii plac sii se par credibile - si sa inceapa sa le urmareasca frecvent.

+ Pe retelele sociale. Ca tot vorbim de bloguri nu putem ignora ex-
pansiunea retelelor sociale si usurinta cu care poti lua legatura cu oameni
diferiti din colturile lumii.
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+ La organizatiile de profil. In Moldova existd zeci de organizatii
de protectia mediului, iar activistii din domeniu sunt, de cele mai mult
ori, persoane foarte cooperante si dispuse sa ii ajute pe jurnalisti. Atentie,
insa, riscul este ca jurnalistii sa se transforme ei insisi in purtatori de cu-
vant ai anumitor cauze, ceea ce ar afecta semnificativ discernamantul si
perspectiva obiectiva asupra respectivului subiect.

+ Incercand o alti abordare la un subiect de actualitate.

De exemplu, in timpul campaniei electorale ziaristii scriu stiri
bazate pe declaratiile si promisiunile politicienilor, cand ar
putea sd impund ei cdte un subiect de mediu foarte actual,
mai ales in comunitdtile mici. Sau ar putea calcula costurile
de mediu (de la copacii care suferd sd se tipdreascd milioa-
ne de brosuri, pdnd la poluarea cauzatd de diverse mitinguri
electorale etc.) ale campaniei electorale.

Documentarea (metode de colectare a informatiei)

In literatura de specialitate sunt enumerate trei metode de colecta-
re a informatiei: documentarea, observatia si interviul (a nu se confunda
cu specia jurnalistica cu acelasi nume).

Documentarea presupune consultarea surselor materiale (arhive,
rapoarte, statistici, studii etc.) publicate pe tema de interes, dar noi am
extinde un pic sfera taxonomica si am include si lectura ziarelor, revis-
telor etc.
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Observatia e si ea de mai multe feluri, dar in cazul de fata nu este
atat de relevant sa o clasificam, cat sa explicam cat de important este sa fii
atent/a. Atentia Inseamna folosirea tuturor simturilor cu care ne-a inzes-
trat natura, pentru a distinge acele nuante care uneori fac diferenta dintre
o relatare mediocra si o relatare exceptionala. Pe scurt, a observa inseam-
na a privi cu atentie locurile 1n care te afli, oamenii cu care interactionezi
(cum aratd, cum sunt imbracati, cum vorbesc, ce gesturi fac etc.), a asculta
activ ceea ce se vorbeste, a urmari limbajul non-verbal al celor implicati
in dialog, dar si al celor care stau pe margine si privesc. A observa mai
inseamna si a retine (si nota) sunetele din jur, fie salbatice sau produse
de oameni, a simti mirosurile si texturile si a intelege relatiile dintre toate
aceste aspecte si subiectul urmarit. Observatia este foarte utila mai ales
in cazul reportajelor.

De asemenea, jurnalistul are libertatea de a spune cine este — mai ales
intr-un context profesional, cum sunt conferintele de presa, interviurile,
intalnirile de lucru - dar si alegerea de a nu spune cine este. De exemplu,
intr-un reportaj poti obtine culoare locala mai ampla atunci cand doar
stai si observi locuri si oameni, fara ca acestia din urma sa stie.

Interviul, ca metoda de colectare a informatiei Inseamna totalitatea
dialogurilor schimbate cu posibile surse, care pot oferi informatii supli-
mentare sau pot explica si confirma fapte sau date deja stiute. Nu e vorba
de specia jurnalistica a interviului - care presupune un dialog menit pre-
zentdrii unor informatii sau schitarii unui portret - ci de metoda, daca
vreti aproape sociologica, de interactiune umana.

Documentarea mai inseamna si urmatoarele cateva aspecte
foarte importante.

Verificarea datelor, cifrelor si functiilor si numelor persoanelor
citate. Nu e nimic mai penibil decat sa gresesti numele unei per-
soane citate doar pentru ca nu ai verificat cu atentie cum se scrie.

Corectitudinea informatiei. Daca ai informatii de care nu esti si-
gur si pe care nu le poti verifica si din alte surse, mai bine eviti sa
le dai pe moment. Pana nu iti confirma cel putin o sursa sigura o
informatie, risti sa publici un zvon sau, mai rau, sa pici in plasa
celor care au tot interesul sa plaseze informatii false in piata.

Verificarea fotografiilor folosite, chiar daca nu este neaparat
treaba jurnalistului. Nu ai vrea sa scrii despre un Marin Popescu
si sa folosesti o fotografie a altui Marin Popescu.
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Simplificarea si explicarea informatiilor tehnice, greoaie, ape-
land la experti din diverse domenii.

Atentie sporitd la formulari si exprimari.

+» Citarea corectd a surselor, fara scoateri din context care schim-
ba total sensul unei declaratii.

Alegerea celor mai relevante subiecte

Una dintre dilemele care 1i macina mai ales pe tinerii jurnalisti este
cum aleg dintr-un noian de posibile subiecte acele idei care au cea mai
ridicata relevanta pentru publicul lor.

O parte din raspuns este cuprinsa chiar in fraza de mai sus: publicul.
Unul dintre principalii factori dupa care te ghidezi In alegerea unui su-
biect sau a altuia este publicul pentru care scrii. Cum este publicul tau?
Tanar, in varstd, In mediul rural, educat, ce venituri are, ce obiceiuri de
consum? La aceste intrebari, in general, redactiile au raspunsurile, deoa-
rece comanda periodic studii de audienta. Atunci cand, ins3, aceste infor-
matii lipsesc, un ghid bun sunt studiile nationale de audienta, rapoartele
CCA si chiar informatiile de la Statistica.

Dupa ce am stabilit ce asteptari si dorinte de lectura are publicul nos-
tru, mai sunt cateva elemente de care trebuie sa tinem cont in alegerea
celui mai relevant subiect:
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O Noutatea. S-a mai scris sau nu despre acest subiect? Daca da, ce
aduce nou articolul meu? Pot gasi un alt unghi de abordare?

O Ineditul. E ceva iesit din comun care cu siguranta se pliaza pe cu-
riozitatea cititorilor?

O Proximitatea. Cu cat subiectul este mai aproape - ca spatiu si timp
- de cititorii mei, cu atat el are potential de a fi mai interesant pentru ei.

O Profilul publicatiei. Subiectele sunt abordate diferit in functie de
tipul publicatiei, iar unele idei nu se preteaza deloc, de exemplu, publica-
rii in revistele pentru femei sau in revistele de business.

O Efectele. Cu cat putem sa 1i explicam cititorului mai exact cum il
afecteaza direct pe el subiectul despre care scriem, cu atat acesta devine
mai fezabil si relevant. Bineinteles ca efectele unei masuri, de exemplu, nu
le enumeram noi, ci cautam surse diverse care sa vorbeasca despre ele.

O Actualitatea. Subiectele actuale au, de obicei, mai multa relevanta
decat cele mai vechi.

O E vorba de un fenomen. Chiar daca nu sunt de actualitate, de multe
ori subiectele prind si in functie de sezon. De exemplu, vara sunt foarte
citite subiectele despre vacante, in perioadele de sarbatori castiga teren
subiectele care se refera la evenimente speciale si retete culinare deose-
bite etc.

O Vedete. Cu cat persoanele implicate sunt mai cunoscute publicului,
cu atat un subiect castiga in relevantd, dar asta nu este neaparat de bine.

O Contextul. Uneori anumite subiecte devin relevante in anumite
contexte. De exemplu, s-au luat masuri drastice Impotriva taierilor ilegale
de paduri; in acest context vor fi relevante articole despre distrugerea pa-
durilor, fondul forestier pierdut, neglijenta autoritatilor locale, cu exem-
ple particulare.
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Pregadatirea

Odata ce am intocmit o scurta lista cu idei de subiecte Incepem prega-
tirea pentru documentarea si realizarea lor. Aceasta etapa presupune atat
stabilirea unor obiective precise, cat si intocmirea unei liste cu posibile
surse de contactat.

Un exercitiu foarte util pentru incepatori este sa faca asta in scris.
Luam mai jos un exemplu:

Idee de subiect: poluarea aerului in Chisinau

Obiective: cat de poluat este Chisinaul, cat a crescut poluarea in ul-
timii ani (cifre, statistici, date, rapoarte), cum este situatia in com-
paratie cu alte capitale din regiune, care sunt cele mai mari riscuri,
la ce se expun oamenii, ce efecte are poluarea aceasta asupra sa-
natatii, cine e responsabil, ce masuri se iau, cand putem spera in
ameliorarea situatiei?

Surse: rapoarte, studii, statistici despre poluare, Ministerul Me-
diului, Inspectoratul Ecologic de Stat, Agentia Ecologica Chisinau,
Serviciul Hidrometeorologic de Stat, chimisti, fizicieni, doctori, acti-
visti in protectia mediului, persoane bolnave, oameni de pe strada.

Bineinteles, nu e nevoie sa respectati ad litteram acest scurt plan de
lucru, dar e necesar sa va organizati un pic gandurile, ca sa puteti
prioritiza si sa nu ratati consultarea unor surse importante.

In plus, o intrebare utild de pus in cadrul oricirui demers de docu-
mentare jurnalistica este: de ce documentez eu acest subiect? Sau, cu
alte cuvinte, cui trebuie sa i pese si de ce?

O alta intrebare importanta este: ce pot aduce eu nou, util, intere-
sant, relevant, inedit la aceastd temda?

Odata parcurse aceste sugestii si cautate raspunsurile la aceste in-
trebari veti fi gata de lucru si vi se va parea mult mai simplu decat
la inceput.
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Sursele in jurnalismul de mediu

In aceste randuri nu ne vom referi la sursele materiale - cum sunt ra-
poartele, studiile, statisticile etc. -, ci la sursele umane si la interactiunea
cu ele.

De multe ori, una dintre cele mai dificile etape in documentarea si
realizarea unui material este identificarea acelor surse care pot oferi in-
formatie valoroasa, corecta si care accepta si sa fie citate in articol.

Cand e vorba de subiecte care nu presupun mari controverse acest
lucru nu e atat de dificil, dar si atunci jurnalistul trebuie sa aiba grija sa
contacteze fiecare parte implicata In respectivul context. Chiar si atunci
cand una dintre parti refuza cu Incapatanare sa colaboreze, jurnalistul
trebuie sa ramana calm si profesionist si sa rezolve cat mai diplomatic
posibil situatia.

Cand, ins3, e vorba de scandaluri si controverse este cu atat mai greu
sa identifici si sa contactezi toate sursele necesare. Dar sa le luam pe
rand.

Cum identificam sursele de care avem nevoie?

» Pornim de la cine face declaratia, cine anunta schimbarea si mer-
gem pe firul ei.

» Vedem cine este afectat de schimbare si cum. Cautam persoane
afectate direct, dispuse sa vorbeasca despre asta.

» Ne uitam dupa surse si din randul celor afectati indirect.

» Cautam tot timpul o voce specializata - un expert, tehnician - care
sa fie neutra in raportul cu subiectul si care sa poata explica pe intelesul
oricui termenii tehnici complicati.

» Gandim in perspectiva si Incercam sa ne imaginam situatia peste o
vreme. Contactam toate sursele despre care credem ca in viitorul proiec-
tat vor fi implicate in respectivul context.

» Ne uitam in trecut si stam de vorba cu toti cei care au incercat sa
adopte masuri similare sau au fost in contexte asemanatoare.

» Cautam exemplele altor tari unde s-au petrecut situatii similare si
vedem ce solutii au fost implementate. Vorbim cu cei care le-au gasit.
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» Avem grija sa avem atat vocea eroilor, cat si a antieroilor In text.

» Luam legatura cu grupurile de presiune, cand e cazul, cum ar fi sin-
dicatele, asociatiile profesionale etc.

Cum ne comportam cu sursele evazive sau ostile?

Odata identificate toate tipurile de surse de care avem nevoie pentru
realizarea unui articol urmeaza contactarea lor. Nu e tot timpul usor sa
obtii numarul de mobil al unui oficial, asa ca avem cateva sugestii si la
acest capitol.

Una ar fi ca de cate ori il Intalniti la conferinte de presa sa incercati sa
relationati si sa 1i cereti, politicos, numarul de mobil, motivand ca 1l veti
folosi doar cand va fi necesar. Uneori e suficient ca oficialii sa te vada si sa
te cunoasca si devin mai amabili.

O alta ar fi sa 1i cunoasteti pe ceilalti jurnalisti care scriu pe acelasi
domeniu cu voi si sa dezvoltati relatii de colaborare. In general, jurnalistii
cu experientd se pricep mai bine sa faca rost de numere de telefon pe care
vi le pot da si voua.

Ar mai fi si varianta - care functioneaza mai ales cand suni de la cen-
tru la nivel local - de a cere secretarilor numarul oficialilor, desi aceasta
nu este tot timpul de succes.

Daca e vorba de politicieni, cel mai adesea cei aflati in opozitie sunt
mai deschisi decat cei aflati la putere si puteti obtine astfel mai usor de la
ei numerele de telefon ale colegilor.

Odata ce aveti un numar, treceti-1 in baza de date cu numere de tele-
fon, nu stiti niciodata cand o sa aveti nevoie din nou de el.

Nu este 1nsa suficienta aflarea numarului, urmeaza contactarea re-
spectivei persoane. In situatia norocoass, raspunde din prima si raspun-
de si la intrebari. Insd in fapt nu se intAmpla prea des asa. De multe ori
oficialii sunt evazivi, iar uneori chiar ostili.

Cum recunosti o persoana evaziva la telefon? Orice Intrebare i-ai
adredar, in esentd, nu spune nimic.

Exemplu concret: suni la Agentia ,Moldsilva” si vorbesti cu unul din-
tre sefii de directie pe care il intrebi cat la suta din padurile de fag au fost
taiate ilegal, iar el iti spune ca taierile sunt numai sanitare, ca nici nu se
pune problema, da mai sunt cazuri ici-colo, dar ceva izolat, padurea e im-
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portanta si tot asa. Totusi, ai informatii - de la persoane din organizatii
sau din vreun raport - concrete, cifre, date, pe care i le explici, dar pe care
el se face ca nu le aude si apoi gaseste un motiv sa scape de conversatie.
Sunt si situatii In care iti spune ca este foarte ocupat si te roaga sa faci o
solicitare la biroul de presa al institutiei, lucru care, stii bine, e un drum
aproape inchis.

In astfel de situatii nu trebuie s disperi, ci si te inarmezi cu rabdare
si energie si sa suni din nou si sa insisti, intr-un mod politicos, sa raspun-
da clar intrebarilor. Am informatii concrete care spun asta si asta, cum le
comentati, puteti intreba. Ca sa reduceti riscul sa vi se inchida telefonul in
nas e important sa fiti politicosi si sa puneti intrebari concrete si specifice,
nu generale.

Daca respectivul oficial ramane evaziv, explicati-i, politicos, ca are o
datorie fata de cititorii ziarului sa lamureasca situatia. Daca nici asta nu
functioneaza, spuneti-i ca il veti cita exact cu ceea ce a zis, asa evaziv cum
a facut-o, dar ca cititorii nu sunt prosti, ei isi vor pune Intrebari si ima-
ginea lui chiar va avea de suferit. Eventual, intrebati-l direct de ce este
evaziv, ce evita sa spuna? Dati-i sentimentul - politicos! - ca deja stiti mai
multe lucruri decat stiti, chiar speculati un pic, mai ales daca simtiti vreo
teama din partea oficialului.

Nu e usor, dar insistenta si perseverenta pot da roade bune in timp.
La asta se adauga si experienta: cu cat interactionati mai des cu un oficial
si ajungeti sa il cunoasteti mai bine, cu atat va veti prinde - daca sunteti
atenti si il observati in toate contextele in care va Intalniti! - mai repede
cand ascunde ceva sau evita sa spuna ceva.

Cat priveste sursele ostile, care nu doresc sa dea niciun fel de declara-
tii, daca aveti banuiala ca le este teama puteti negocia termenii sub care sa
apara in text. Atentie, insa, niciodata sa nu promiteti lucruri pe care nu le
puteti face! Daca cineva are o informatie foarte buna, dar nu vrea sa fie de-
loc citat, o puteti utiliza ca pista viitoare si puteti incerca sa o confirmati
din alte surse. Nu folositi, insa, si nu luati de buna nicio informatie pana
nu o verificati. Intrebati-vd mereu ce interes are persoana respectivi, de
ce va spune voua ce va spune, ce ar putea urmari etc.

Cand insa aveti indicii clare si verificate care trimit catre un vinovat
ce se dovedeste insa a fi o sursa ostila, puneti-i in vedere - prin sms, prin
mail - ca veti publica oricum informatia si ca veti scrie ca a fugit de orice
interactiune si ca a refuzat sa dea explicatii.

Uneori functioneaza aceasta metoda. Alteori functioneaza sa ajungeti
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la respectiva persoana printr-un om de incredere din anturajul ei, dar asta
poate dura mult si sunt contexte in care nu dispuneti de acest timp. In alte
situatii puteti sa mergeti in toate locurile unde stiti ca apare respectiva
persoana - la serviciu, prin anumite cafenele pe care le frecventeaza -
pana o convingeti sa stea de vorba cu voi.

Vocile expertilor

La capitolul surse, un tip foarte util persoane pe care vreti sa le culti-
vati si cu care e bine sa luati legatura des, sunt expertii.

Expertii sunt, de fapt, specialistii din diverse domenii, acei tehni-
cieni care sunt neutri, dar care pot explica simplu, in detaliu si pot
arata urmadrile anumitor lucruri.

Un exemplu foarte bun, mai ales pentru tinerii jurnalisti care au inca
probleme in a-si crea o baza de date de surse, este sa gasiti profesori din
diverse domenii, cu care sa va vedeti, carora sa le explicati ca {i veti cauta
de acum Tnainte cand situatia o va cere.

E important sa stabiliti o relatie de incredere cu expertii, in care fieca-
re sa stie limitele celuilalt. Nici jurnalistul sa nu abuzeze, dar nici specia-
listul sa nu incerce sa plaseze informatii false sau partinitoare.

Multi experti pot fi, deci, gasiti in randurile profesorilor, in cele ale
organizatiilor, ale activistilor, ale institutiilor care intocmesc studii, ra-
poarte etc.

Riscuri

Enumerdm mai jos cdteva dintre riscurile cu care se confruntd orice
jurnalist si la care e bine sd fiti atenti:

@ Activismul. Mai ales in jurnalismul de mediu, cind te apropii emo-
tional de o cauza risti sa iti pierzi obiectivitatea. La fel se poate intampla
cand apelezi prea des la aceeasi sursa.

@ Nu lua cititorul de prost. Materialele trebuie si fie bine si corect
documentate, dar scrise simplu si accesibil. Trebuie sa pleci de la premisa
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ca cititorul nu stie prea multe despre un anumit subiect, dar sa nu il iei ni-
ciodata de prost, sa nu 1i oferi sentinte morale, sa nu i servesti informatii
inexacte, trunchiate, scoase din context, sa nu i spui ce concluzii trebuie
sa tragd. Datoria jurnalistului este sa prezinte faptele cat mai obiectiv cu
putintd, iar apoi ramane la latitudinea cititorului sa judece situatia si sa
traga concluziile de rigoare.

@ Presiunile. Le includem tot la riscuri, pentru ca daca jurnalistul
ajunge sa cedeze oricarui fel de presiune se compromite in timp.

@ Pierderea credibilititii. Aceasta poate surveni atit in urma publi-
carii de informatii inexacte, cat si atunci cand jurnalistii devin partizani si
se alaturd, pentru propriul folos, unor cauze politice sau economice care
nu servesc interesul public.

@ Graba. Stiti celebra vorb3, graba strica treaba. Ea este cu atit mai
actuala in lumea presei online 1n care totul trebuie dat repede, repede,
ceea ce de multe ori provoaca greseli, scapari sau chiar dezinformari. S-a
ajuns chiar la situatia ridicola in care, din cauza concurentei acerbe de pe
piata online, jurnalistul sa verifice o informatie prin publicare, in loc sa
o verifice anterior publicirii. In cazul in care informatia respectiva este
falsa, efectele vor fi pe termen lung si vor pata atat imagina respectivului
jurnalist, cat si a publicatiei.
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Tipuri de articole

In randurile care urmeazi vom face o trecere in revisti a principalelor
tipuri de articole care se pot realiza In jurnalismul de mediu.

Stirea

Stirea este un tip de articol redus ca dimensiuni, care prezinta o nou-
tate, o informatie relevanta, recentd, o schimbare care doar s-a produs etc.

NEWS= | 1=

= O0—0—-0— 0—-

a
W i

LS
m

Caracteristicile stirii sunt urmatoarele

O Incepe cu cea mai importanti informatie si raspunde la intreba-
rile esentiale: ce? cine? unde? cand? de ce? cum? cu ce urmari? Atentie,
insa! Capcana in care cad de obicei tinerii jurnalisti este sa inceapa pri-
ma fraza din stire - care se numeste lead sau sapou - cu locul si timpul,
nu cu cea mai importanta informatie. Rareori locul si timpul sunt cele
mai importante aspecte ale unui eveniment. in general este mult mai re-
levant ce s-a intamplat si cum, cine a fost implicat si cu ce urmari decat
unde si cand.

O Pe cat posibil prima fraza a stirii trebuie sa contind raspunsul la
aceste intrebari esentiale, dar daca ea este prea lunga, obligatoriu trebuie
sparta In doua fraze mai scurte. Un exercitiu foarte util este sa cititi lead-
ul cu voce tare si daca simtiti ca va pierdeti suflul si n-ati terminat inca
fraza, e semn clar ca ea trebuie sparta in doua fraze.
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O Urmatoarele paragrafe ale stirii dezvolta informatia din primul pa-
ragraf, explicand, detaliind, citdnd sursele implicate, oferind raspunsuri.

O Stirea trebuie sa fie scrisa intr-un limbaj accesibil, coerent, corect,
exact si se supune tuturor principiilor de jurnalism explicate mai sus: in-
formatia trebuie verificata Inainte de publicare, numele trebuie scrise co-
rect etc.

O In general, cand apar evenimente de actualitate, stirea este primul
tip de articol care se scrie si se publica. Ulterior, cand deja apar mai mult
informatii si reactii pe tema respectiva se pot realiza si alte tipuri de ma-
teriale.

O Un aspect foarte important al stirii este ca ea cuprinde si sursa in-
formatiei in primul paragraf, sau cel tarziu in al doilea, daca in lead nu mai
e loc.

O Lead-ul nu este obligatoriu sa fie direct si informativ, uneori se
practica lead-urile amanate, alteori cele soc.

Exemple de lead-uri:

»Potrivit unui comunicat al Ministerului Mediului, pe data de
23 decembrie curent, pe teritoriul CETZ ce apartine S.A. , Ter-
moelectrica” din municipiul Chisindu, a avut loc o scurgere
necontrolatd de pdcurd in volum estimativ de 30-40 tone. Tot-
odatd Ministerul Mediului acuzd reprezentantii , Termoelec-
trica” de faptul cd ar fi incercat sa musamalizeze accidentul
ecologic, lucru negat de catre directorul intreprinderii.”

,Republica Moldova este in lista statelor cu vulnerabilitate la
foamete provocatd de impactul schimbdrilor climatice. Scena-
riile expertilor, calculate pe baza expunerii la pericole legate
de climd, sensibilitate a productiei agricole la aceste pericole
si capacitatea tdrilor de a face fatd socurilor alimentare lega-
te de climd, ne aratd cat suntem de vulnerabili si ne deschid o
fereastra in viitorul nostru global pentru anii 2050 si 2080.”

»,Din moment ce pretul pentru energia electricd a fost majo-
rat, locuitorii tdrii cautd solutii alternative, care in timp s-au
demonstrat a fi mai ieftine. In acest sens, un locuitor al capita-
lei si-a montat panouri solare chiar pe peretele blocului unde

trdieste.”
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Relatarea

Odata ce o stire capata consistentd, dimensiune si cuprinde din ce in
ce mai multe informatii pe subiect, ea se transforma intr-o relatare.

Relatarea este o stire de dimensiuni mai mari, care aduce mai multe
informatii de context, explica lucrurile, face previziuni - fireste prin vocile
surselor citate - arata urmarile pe termen lung, da raspunsuri, pune in
oglinda opiniile opuse etc.

Relatdrile sunt materiale mai ample scrise de la conferintele de presa,
de exemplu, In care detaliem subiectul conferintei. Uneori, nu tema con-
ferintei este cel mai important subiect pentru o posibila relatare, ci una
dintre ideile vehiculate de vorbitori. Daca jurnalistul este atent si prinde
ideea, poate da cateva telefoane si construi o relatare originald, abordand
diferit evenimentul la care a fost prezent, in comparatie cu alti colegi.

Relatarea uneori poate contine si elemente de atmosfera, dar nu atat
de bogate ca un reportaj, ci cat sa transmita o minima emotie sau sa redea
un sunet, un miros etc. relevant pentru subiect. Acest tip de material nu
este la fel de sec ca o stire, ci permite o mica libertate de creatie, dar limi-
tele nu trebuie depasite.

Relatdrile pot deveni surse pentru viitoare analize sau reportaje, sau
chiar interviuri si investigatii. Ele, insa, sunt In esenta o stire mai ampla3,
bogata in informatii, contextualizate.

Interviul

Interviul este un tip de material jurnalistic care presupune un dialog
fata in fatd (nu pe mail!) Intre jurnalist si sursa. Exista doua mari motive
pentru care se realizeaza interviuri — care sunt publicate ca atare, intre-
bare-raspuns: pentru a schita un portret si pentru a afla informatii impor-
tante pe un subiect anume.

Tendinta in presa americana este de a nu reda interviul ca atare, ci de
a scrie o relatare care sa includa multe citate. In presa moldoveneasca, ca
siin cea romaneasca, interviurile se publica pe tiparul intrebare-raspuns.

Orice interviu inseamna o ampla documentare, atat despre personajul
intervievat, cat si despre subiectele care vor fi discutate. Pregatirea con-
sta si In notarea principalelor teme de discutie si formularea - un exerci-
tiu foarte util pentru tinerii jurnalisti - Intrebarilor esentiale, pentru a fi
siguri ca nu ratati vreuna.
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Ca sa fie un succes, interviul inseamna:

¢ Alegerea unui loc potrivit si a unei ore de intalnire dupa dorinta si
programul intervievatului. Atentie, insa, la alegerea locurilor, in unele ca-
fenele zgomotul de fond este atdt de puternic incat bruiaza inregistrarea.

¢ Punctualitate. E foarte neplacut ca jurnalistul sa fie cel care Intarzie
la interviu.

% Relaxare. Pentru a castiga increderea intervievatul e nevoie sa fiti
relaxati, onesti, increzatori si sa explicati - cu exceptia rarelor cazuri cand
vreti sa il prindeti pe interlocutor cu vreo minciuna - corect ce intentii aveti,
cum va decurge interviul, cat va dura, ce asteptari aveti de la interlocutor.

+ Disiparea tensiunii. Daca oamenii nu sunt obisnuiti sa dea intervi-
uri - si i sperie reportofonul, camera de luat vederi etc. - e util sa va luati
cateva minute pentru o discutie libera si relaxata despre subiecte de inte-
res pentru interlocutor. Doar v-ati documentat si stiti care sunt temele de
interes pentru el sau ea.

% Inregistrarea discutiei. Verificati Tnainte de fiecare interviu apara-
tura, asigurati-va ca merge, luati baterii de rezerva si cereti permisiunea
interlocutorului sa inregistrati discutia.

+* Ascultare activa. Fiti atenti la raspunsurile interlocutorului pentru
ca din ele se pot naste intrebari la care poate nu v-ati gandit acasa.

% Intrebiri deschise. Nu formulati intrebari inchise, la care interlo-
cutorul, daca este timid sau recalcitrant, poate raspunde lejer cu ,Da” sau
,Nu”. In loc s intrebati daci e bine sau rau ci s-a intAmplat un anumit
lucru, mai bine Intrebati ce opinii si sentimente are fata de acel lucru.
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% Observati, observati, observati. E foarte util, chiar daca folositi un
reportofon sa inregistrati, sa notati in agenda detalii care tin de atmosfe-
ra, de limbajul non-verbal, de interactiunea intervievatului cu alti oameni
din jur - detalii care spun multe despre ce fel de om este.

% Intrebari grele. Nu evitati s3 adresati intrebiri grele, dar nu ince-
peti cu ele, nici nu le lasati pentru final. Nu vreti nici sa fie stresat inter-
locutorul de la inceput, nici sa plece suparat. Adresati intrebarile grele
intr-un mod politicos, explicand, de exemplu, ca publicul ar vrea sa stie
daca lucrurile chiar s-au intamplat in felul in care s-au intdmplat, sau ar-
gumentand cd acum are o ocazie sa clarifice situatia, sa aduca lumina asu-
pra lucrurilor etc. Adresati-va politicos si nu ridicati niciodata tonul, chiar
daca intervievatul se mai aprinde de-a lungul discutiei.

+ La final. Intrebati daca mai sunt aspecte pe care ar vrea sa le discu-
tati si la care nu v-ati gandit pana acum.

% Luati toate datele de contact posibile si cereti si datele de contact
ale tuturor persoanelor pe care le mentioneaza de-a lungul discutiei.

Nu promiteti niciodata ca ii veti da interviul pe mail fnainte
de publicare. Intervievatul nu este editorul vostru si nu are ni-
ciun drept si intervind asupra propriilor declaratii. In acelasi
timp, fiti corecti, explicand ca o asemenea cerere nu poate fi
onoratd, ca nu este deontologica si cereti sa aiba Incredere in
capacitatea voastra de a reflecta corect discutia avuta.

+ Stabiliti de unde veti lua fotografii, daca nu ati avut si un fotograf
la intalnire.

% Cand scoateti inregistrarea, e util sa redati discutia asa cum a fost
si abia dupa o prima lectura sa editati si sa ajustati eventualele scapari
de oralitate. Daca nu sunteti sigur de o informatie si pe reportofon nu se
intelege clar, verificati cu intervievatul inca o data. Daca nu dati de el si nu
mai puteti astepta, iar din alte surse nu se confirma informatia, mai bine
nu o publicati.

¢ Alegeti un titlu potrivit, care sa fie si atragator, dar si corect.

+*» Nu scoateti informatia din context si nu deformati spusele interlo-
cutorului.
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% Pentru a prezenta intervievatul publicului - mai ales cand acesta
nu e asa de cunoscut - scrieti si un sapou de cateva randuri sau chiar 2-3
paragrafe In care explicati pe scurt cine este si ce cu ce se ocupa.

+ Editati si reduceti raspunsurile redundante si eliminati acele intre-
bari si rdspunsuri care nu au nicio valoare informativa.

+¢ Folositi marci stilistice in text, scriind in paranteze cand rade sau ce
grimase face intervievatul la anumite intrebari.

+¢ Introduceti, din loc in loc, detalii de atmosfera si comportament, in
masura In care ele sunt relevante pentru discutia redata.

** Pastrati Inregistrarea interviului dupa publicare, in cazul in care in-
tervievatul se razgandeste si isi retrage declaratiile. E bine sa aveti dovada
discutiei originale.

Analiza

Analiza este genul de material jurnalistic care indica posibile directii
de dezvoltare, arata fenomene incipiente si explica foarte in detaliu anu-
mite situatii si evenimente.

Se aseamana cu relatarea, doar ca este mult mai ampla, atat ca dimen-
siuni, cat si ca informatii si se axeaza mai mult pe punerea informatiilor
in context.

In scrierea unei analize, jurnalistul apeleaza la mai multe si opuse voci
de experti, pe care 1i roaga ca schiteze viitorul unei anumite situatii, sa ex-
plice efectele generate de o anumita masura, sau, pur si simplu sa explice
ce modificari sunt necesare (legislative, birocratice, de mentalitate etc.)
ca un anumit lucru sa functioneze altfel.

0 analiza explica lucrurile atat din punct de vedere national,
cat si sistemic, dar si din punct de vedere regional, european
sau chiar international, acolo unde este cazul.

Uneori, analizele functioneaza ca niste prognoze, alteori sunt doar
niste contexte in care se ridica intrebari, se formuleaza dileme si se cauta
solutii. Specia In sine este cultivata mai ales in presa de business sau in
cea cu frecventa mai redusa decat cea cotidiana.

34




Ghid practic. Jurnalismul de mediu

Publicatiile lunare, de exemplu, nu pot relua stiri vechi de o sapta-
mana sau doud, dar pot pune in context si explica in detaliu fenomene,
situatii etc.

Reportajul

Reportajul pleaca de la o informatie, chiar o stire sau o relatare si isi
propune sa recreeze o atmosferd, o situatie, un context, un moment, o
emotie etc. cu scopul de a da profunzime informatiei respective.

Arta reportajului nu consta numai in felul in care e scris, ci mai ales in
felul in care sunt colectate informatiile pentru realizarea lui.

Un reportaj bun inseamna:

Un subiect interesant si original, fie ca este vorba de redarea unei
atmosfere, de descrierea unei zone, unui moment sau a unui om.

Starnirea emotiilor cititorului. Ca reportajul sa aiba succes el tre-
buie sa miste ceva In inima celui care citeste, sa starneasca o stare, o emo-
tie, sa 1i faca pielea de gding, sa 1l faca sa rada sau sa plangd, asa cum se
intampla cand citesti o carte buna.

Observatie intensa. Nu exista specie jurnalistica care sa se bazeze
mai mult pe observatie decat reportajul. Orice observi notezi: cum e lu-
mina, cum e decorat locul, ce fel de mobild, cum se poarta oamenii, a ce
seamana, ce emotii sau amintiri starneste, ce se aude, cum se aude, a ce
miroase, ce fel de gust are mancarea, cum se lasa seara, cum e noaptea,
cum se simte aerul, ce senzatie lasa picaturile de ploaie care iti cad pe
obraji... intrebarile sunt multiple atunci cand observi. Cel mai important
este sa ai simturile larg deschise si sa te lasi in voia atmosferei. Si sa notezi
tot ce vezi, auzi, simti.

Crearea de imagini.

Un exemplu de la una dintre sesiunile de instruire: mergeam
printr-o pddure cu copaci seculari, pe poteci cdnd drepte,
cand ascunse, ceea ce a prilejuit uneia dintre jurnalistele
participante urmdtoarea imagine - oare cdte perechi de oa-
meni tindndu-se de mdnd au bdtdtorit potecile astea pe care
le batdtorim si noi? Imaginea in sine e genul de metaford cu
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care oamenii relationeazd usor pentru cd vorbeste despre o
experientd de viatd familiard si lor: dragostea. Plimbdri cu
persoana iubitd in naturd, cdti n-am avut parte de asa ceva!
Dar imaginea aceasta este cu atdt mai bund cu cat induce si
nota efemer versus etern, care dd mdsura locului in care ne
aflam: iatd potecile pe care au trecut atdtea si atdtea perechi,
iatd copacii care au vdzut atdtea si atdtea perechi. Perechile
se duc si alte perechi vin, potecile si copacii aici raman.

Reportajul este specia jurnalistica care se inrudeste cel mai mult cu
literatura si in care e permis sa fii un pic poet.

Fapte! Reportajul insa raméane un gen jurnalistic si, pe langa frumu-
setea literar3, el reda informatii, fapte, date care se supun acelorasi reguli
ale jurnalismului. Diferenta este insa ca, de data aceasta, ambalajul in care
aceste date ajung la cititor este poleit, lucios, frumos, starneste si emotii.

Umorul. Personajele care apar in reportaje sunt oameni la al caror
discurs si comportament e bine sa fii foarte atent. Nici nu stii cand spun
o gluma buna pe care o vei folosi in text, sau vreun aforism, sau fac vreo
comparatie interesanta la care nu te-ai gandit si care iti va fi de ajutor
ulterior.

Dimensiunea. Reportajul trebuie sa redea corect dimensiunea lu-
crurilor despre care vorbeste, iar asta presupune punerea in context, fo-
losirea surselor, citatelor, explicatiilor, dar totul insdilat cu metafore, ima-
gini, stari, senzatii.

Investigatia

Investigatia este, cu siguranta, cel mai complex si mai greu tip de ma-
terial jurnalistic, mai ales pentru ca presupune un pic din toate celelalte
tipuri de materiale, dar si 0 documentare ampla si serioasa si un timp in-
delungat de lucru. Cheia unei investigatii de succes consta in urmatoarele
elemente:

B Documentare temeinica

Poate parea evident, dar, de cele mai multe ori, o investigatie este
compromisa din start de o documentare insuficienta. Dar cum iti dai sea-
ma cand esti suficient de documentat pe un subiect? E foarte simplu: daca
stii deja cu nume si prenume care sunt oamenii cu care vrei sa stai de vor-
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b3, atunci esti bine pregatit. Daca, nsa, inca ai dubii si oscilezi intre mai
multe persoane, inseamna ca mai ai de lucru la documentare. E nevoie sa
stii aproape totul despre subiectul tau: istoric, principalii actori, conflicte,
marile schimbari, raporturile de forte etc.

B Surse potrivite

Incepeti cu sursele materiale mai intai, adicd cu legislatia din dome-
niu, regulamentele, documentele juridice, rapoarte, statistici, contracte
sau orice alte materiale care contin informatii ce explica fenomenul do-
cumentat. Urmariti si ultimele miscari legislative, ce propuneri sunt pe
subiectul respectiv, cum sunt taberele politice impartite, ce spun organi-
zatiile non-guvernamentale, ce spun organismele internationale - daca
e cazul. E foarte important cand cautati surse sa incercati sa acoperiti o
paleta cat mai larga de documente. E important sa dobanditi o imagine
de ansamblu asupra subiectului, dar si sa puteti intelege mecanismele de
functionare din spatele lui, relatiile etc.

O documentare serioasa te duce imediat la sursele cu care ai nevoie sa
vorbesti. Unele sunt usor de abordat la telefon, dar altele trebuie intalnite
in persoana. Acestea sunt sursele-cheie.

H Interviul

Sursele-cheie Intr-o investigatie trebuie abordate fata in fata din mai
multe motive. E cea mai buna forma de comunicare pentru ca, dincolo
de ce spune un om, intelegi rapid si care este substratul si urmaresti si
gesturile care tradeaza informatiile ascunse. Apoi, iti dai seama imediat
cu ce fel de persoana ai de-a face, daca este de incredere sau nu. Vezi in ce
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mediu lucreaza, de ce obiecte se Inconjoara, cum se poarta cu colegii etc.
Plus c3, fata in fata, daca ai de-a face cu o persoana ostila sau evaziva, ii
poti castiga mai usor increderea si asta e, fireste, in beneficiul muncii pe
care o depui.

Nu uita sa inregistrezi discutia, sa ceri permisiune inainte si sa iei si
unele notite care te pot ajuta sa mergi in profunzime cu discutia. Dupa ce
ai publicat materialul, pastreaza cu sfintenie toate dovezile si documente-
le adunate, interviurile luate, notitele etc.

Un punct de plecare foarte util, mai ales daca ai nesigurante legate de
cat si cum ai inteles subiectul, este sa cauti informatii la colegii de breasla
care au mai multi experientd in investigatii sau la expertii de tot felul. In
general, expertii (cercetatori, oameni de stiinta, activisti etc.) te pot direc-
tiona si te pot ajuta si intelegi mai bine anumite lucruri. Ins3, cum sublini-
am si la capitolul despre surse, expertii pot avea si ei propria agenda, asa
ca e bine sa verifici tot ce afli de la ei.

Ca orice text jurnalistic, o investigatie prinde mai usor la public daca
este construita si pe o poveste umana. Asa ca oricare ar fi subiectul, in-
cearca pe cat posibil sa cauti si povestea unui om simplu afectat insa de
ilegalitatea despre care scrii.

B Improvizatie si imaginatie

De-a lungul interviurilor pe care le vei face s-ar putea sa fie momente
care sa iti solicite imaginatia sau spiritul de improvizatie, asa ca e bine sa
fii relaxat, dar constient mereu de scopul tiu: si afli informatii. Incearca
sa fii cat mai flexibil, dar nu te abate de la principiile jurnalistice. Mai sunt
si momente in care, in plina colectare de informatii, descoperi un aspect
mai interesant care poate fi demn de a fi cercetat si care poate fi scanteia
unei investigatii sau care poate intoarce radical lucrurile.

Nu uita, de-a lungul interviului sa asculti cu atentie ce spune interlo-
cutorul si sa pui Intrebari deschise. Verifica orice informatie tehnica, date,
cifre etc. ca sa te asiguri ca nu gresesti nimic.

Ideal ar fi ca intreaga discutie sa fie inregistrata - on the record. Daca
interlocutorul nu vrea sa vorbeasca on the record, incearca sa negociezi
ca macar unele informatii sa fie on the record, iar celelalte off the record.
Discuta clar si termenii si forma citarii: cum te vei referi la el In text si cat
isi asuma din ce spune?
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B Cateva sugestii:

# Niciodata sa nu oferi bani unei surse pentru a vorbi; daca nu o poti
convinge sa vorbeasca, mai bine renunta la ea.

# Nu spune oamenilor cu care stai de vorba ca lucrezi la o ancheta,
multi se sperie de cuvantul acesta. Mai bine spune-le ca documentezi un
material sau ca vrei sa intelegi o situatie mai bine.

= In munca pe teren, respecta legile tarii In care te afli.

2 Nu uita sa faci un interviu de confruntare cu cei vinovati, cei catre
care indica toate dovezile adunate.

£ Nu uita ca jurnalistii sunt observatori, nu participanti, asa ca fii
foarte atent cand decizi sa mergi sub acoperire pentru un subiect. E bine
sa apelezi la jurnalisti cu experienta bogata, daca nu stii cum sa procedezi
si ce alegeri sa faci cand vine vorba de munca sub acoperire.

5 Ai grija unde salvezi fisierele cu care lucrezi. Fa copii, ia-ti spatiu de
stocare undeva, asigura-te ca nu pierzi informatii pretioase.

5 Incearca sa fii organizat, mai ales cand lucrezi cu tone de informa-
tie.

= Apeleaza la retelele de jurnalisti de investigatii care te pot ajuta si
ghida Tn munca pe care o faci.
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Resurse utile in jurnalismul de mediu

Institutii de stat responsabile de domeniul protectiei
mediului

Ministerul Mediului - elaboreaza si promoveaza politica statului in
domeniul protectiei mediului si utilizarii rationale a resurselor naturale,
orientata spre crearea unor conditii benefice pentru viata, dezvoltarea
durabila a tarii, colaborarea internationald, aproximarea legislatiei natio-
nale la cea a Uniunii Europene.

Adresa: mun. Chisindu, str. Constantin Tanase, 9
Web: http://mediu.gov.md/
E-mail: secretariat@mediu.gov.md
Tel.: (+373 22) 20-45-07

Inspectoratul Ecologic de Stat - institutie subordonata Ministeru-
lui Mediului, care efectueaza expertiza de stat a activitatilor economice,
reglementeaza si autorizeaza utilizarea rationala a resurselor naturale si
asigura respectarea uniforma a legislatiei de mediu in teritoriu.

Adresa: mun. Chisinau, str. Constantin Tanase, 9
Web: http://www.inseco.gov.md/
E-mail: ies@mediu.gov.md
Tel.: (+373 22) 22-69-41
Fax:(+373 22) 22-69-15

Serviciul Hidrometeorologic de Stat (SHS) - institutie publica din
subordinea Ministerului Mediului, care promoveaza politica statului in
domeniul hidrometeorologiei, monitoring-ului calitatii mediului inconju-
rator sirealizeaza supravegherea si controlul de stat asupra efectuarii ob-
servatiilor hidrometeorologice pe teritoriul Republicii Moldova de catre
persoanele fizice si juridice.

Adresa: mun. Chisinau, str. Grenoble, 134
Web: http://www.meteo.md/
E-mail: hidrometeo@meteo.md
Tel.: (+373 22) 77-35-00, 77-36-11
Fax: (+373 22) 77-36-36
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Intreprinderea de Stat ,Expeditia Hidro-Geologica din Moldova” -
unica entitate de stat din cadrul Ministerului Mediului, abilitata cu functii
de executare a lucrarilor de prospectiuni si de constructie a obiectelor
pentru exploatarea apelor subterane, prin intermediul carora se realizea-
za sporirea accesului populatiei la surse de apa potabila calitativa. Toto-
data, in colaborare cu Agentia pentru Geologie si Resurse Minerale, par-
ticipa la realizarea politicilor statului in domeniul cercetarilor geologice,
folosirii rationale si protectiei subsolului dar si asigura realizarea progra-
melor de stat de cercetare geologica a subsolului in scopul extinderii ba-
zei de materie prima minerala si monitorizarii starii subsolului.

Adresa: mun. Chisinau, str. Mitropolit Dosoftei, 156
Web: http://www.ehgeom.gov.md/
E-mail: is.ehgeom@gmail.com
Tel.: (+373 22) 75-14-56. Fax: (+373 22) 75-08-10

Agentia pentru Geologie si Resurse Minerale a Republicii Moldo-
va ,AGRM” - institutie subordonata Ministerului Mediului si are atributii
de reglementare si coordonare a studierii, protectiei si folosirii rationale a
subsolului si de dezvoltare a bazei materiei prime minerale a Moldovei. In
activitatea sa Agentia se conduce de Constitutia si legile Republicii Moldo-
va, hotararile Parlamentului, decretele Presedintelui Republicii Moldova,
ordonantele, hotararile si dispozitiile Guvernului, ordinele si dispozitiile
ministrului ecologiei si resurselor naturale.

Adresa: mun. Chisinau, str. Mitropolit Dosoftei, 156
E-mail: agrm@agrm.gov.md
Tel.: (+373 22) 75-18-10, 75-06-56. Fax: (+373 22) 75-08-63

Agentia Nationala de Reglementare a Activitatilor Nucleare si
Radiologice (ANRANR) - organ central de specialitate al administratiei
publice centrale instituit de Guvernul Republicii Moldova pe langa Minis-
terul Mediului, creat intru formularea politicii statului in domeniul nucle-
ar si radiologic, promovarea si monitorizarea aplicarii exclusiv pasnice
ale activitatilor nucleare si radiologice In Republica Moldova.

Adresa: mun. Chisinau, str. Alecu Russo, 1
Web: http://www.anranr.gov.md/
E-mail: agentia.nucleara@anranr.gov.md
Tel.: (+373 22) 31-11-37. Fax: (+373 22) 31-11-40
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Institutul de Ecologie si Geografie al Academiei de Stiinte a Moldo-
vei - institutie cu subordonare dubla. In cadrul Institutului functioneaz la-
boratoarele: Calitatea Mediului; Ecobioindicatie si Radioecologie; Standar-
de si Normative de Mediu; Ecologia Asezarilor umane; Biogeocenologie cu
grupa de geoinformatica; Geomorfologie dinamica; Climatologie; Geografie
si Evolutie a Solurilor; Geografie Socioumana; Landsaftologie.

Adresa: mun. Chisinau, str. Academiei, 1
Web: http://www.ieg.asm.md
E-mail: ieg@asm.md
Tel.: (+373 22) 73-15-50
Fax: (+373 22) 73-98-38

Serviciul Piscicol - organ specializat al Ministerului Mediului care,
conform Legii nr.149 din 08.06.2006 privind fondul piscicol, pescuitul si
piscicultura, exercitd supravegherea de stat asupra respectarii prezentei
legi si a altor acte normative care reglementeaza pescuitul, asigura pro-
tectia resurselor piscicole, efectueaza masuri de ameliorare piscicola si
de reproducere a pestilor, combaterea braconajului in obiectivele acvatice
piscicole naturale ale Republicii Moldova.

Adresa: mun. Chisinau, str-la. Mereni, 8
Web: http://www.sp.gov.md/
E-mail: sp@sp.gov.md
Tel.: (+373 22) 47-24-20
Fax: (+373 22) 47-24-12

Agentia ,Moldsilva” - autoritatea administrativa din subordinea Mi-
nisterului Mediului in domeniul silviculturii si cinegeticii, care isi exercita
functiile de implementare si promovare a politicii de stat in domeniu, prin
efectuarea lucrarilor de extindere,regenerare si conservare, reconstruc-
tia ecologica, folosirea rationala a resurselor forestiere, paza, protectia si
dezvoltarea fondul national forestier si cinegetic. Obiectul de activitate al
agentiei este gestionarea pe principii ecologice si In baza amenajamente-
lor silvice a fondului forestier si cinegetic.

Adresa: mun. Chisinau, bd Stefan cel Mare, 124
Web: www.moldsilva.gov.md
E-mail: msilva@moldsilva.gov.md
Tel.: (+373 22) 27-23-06, 27-73-49
Fax: (+373 22) 27-73-45
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Agentia ,Apele Moldovei” - autoritatea administrativa responsabila
de implementarea politicii de stat In domeniul gospodaririi resurselor de
apa, hidroamelioratiei, aprovizionarii cu apa si canalizare, care isi desfa-
soara activitatea in subordinea Ministerului Mediului.

Adresa: mun. Chisinau, str. Gheorghe Tudor, 5
Web: http://www.apelemoldovei.gov.md
E-mail: agentia_am@apele.gov.md
Tel.: (+373 22) 28-07-00
Fax:(+373 22) 28-08-22
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Organizatii non-guvernamentale de mediu

Asociatia Jurnalistilor de Mediu si Turism Ecologic din Repu-
blica Moldova (AJMTEM) - este o organizatie neguvernamentald, non-
profit, apolitica, creata de jurnalisti, iar aria de activitate cuprinde in-
treg teritoriul R. Moldova. AJMTEM intruneste jurnalisti de mediu din R.
Moldova, care, prin organele de presa pe care le reprezintd, se implica
in informarea si constientizarea ecologica a populatiei; initiaza si desfa-
soara campanii In mas-media pentru salvarea monumentelor naturale,
protejarea si extinderea ariilor protejate participa la lansarea filmelor
documentare ecologiste cu o mare influenta asupra opiniei publice; co-
laboreaza si coopereaza cu diverse ONG-uri din R. Moldova si de peste
hotare.

Adresa: mun. Chisinau, str. S. Lazo, 13
Web: http://www.ecopresa.md
E-mail: ajmtem@yahoo.com
Tel./Fax: (+373 22) 23-71-49

Miscarea Ecologista din Moldova (MEM) - este o organizatie ne-
guvernamentald, non-profit, apolitica, creata pe principiul liberei asoci-
eri a cetatenilor Republicii Moldova si a organizatiilor obstesti al caror
obiectiv major este restabilirea armoniei triadei NATURA-OM-SOCIETA-
TE. MEM a fost infiintata la 15 noiembrie 1990. MEM are 10 organizatii
teritoriale si 15 organizatii afiliate, care activeaza pe intreg teritoriul R.
Moldova.

Adresa: mun. Chisinau, str. S. Lazo, 13
Web: http://mem.md/
E-mail: mem@mem.md

Telefon: (+373 22) 23-26-54
Fax.: (+373 22) 23-74-23
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Centrul National de Mediu (CNM) - este o asociatie obsteasca, ne-
guvernamentala, neafiliata politic, creata prin exprimarea liberei vointe
a membrilor sdi, Inregistrata la 18 martie 2010. Membrii Centrului Na-
tional de Mediu promoveaza respectul fata de natura, modul de viata
armonios si sanatos, dreptul la un mediu sanatos si implementeaza ac-
tivitati pentru atingerea acestui scop, atat in Republica Moldova, cat si
in tarile vecine.

Adresa: mun. Chisinau, A. Hajdeu, 954,
Web: http://www.environment.md/
Telefon: (+373 22) 10-66-81
Fax: (+373 22) 10-66-80

Asociatia Femeilor pentru Protectia Mediului si Dezvoltarea Du-
rabila (AFPMDD) - reprezintad o organizatie republicand, nonprofit, ne-
guvernamentald, apolitica, care 1si desfasoara activitatea pe Intreg terito-
riul R. Moldova, inregistrata la 22 martie 2006. Misiunea AFPMDD este
promovarea proceselor democratice si a valorilor europene, promovarea
proceselor de dezvoltare durabila in sfera sociala, economica si de pro-
tectie a mediului si utilizarea durabila a resurselor naturale la nivel local,
national si regional prin prestarea serviciilor de informare, instruire si
consultanta, participarea cetdtenilor la procesul de luare a deciziilor si
implicarea cat mai activa a femeilor 1n activitati de protectie a mediului.

Adresa: mun. Chisinau, str. S. Lazo, 13,
Web: http://mediu.md/
Telefon: (+373 22) 23-24-08

Asociatia Obsteasca EcoContact - este o organizatie neguverna-
mentald inregistrata la 02 august 2010. Misiunea EcoContact este de a
promova procesele de Dezvoltare Durabila, protectia mediului si folosi-
rea durabila a resurselor naturale la nivel regional prin acordare APL si
reprezentantilor societatii civile a serviciilor de informare, instruire si
consultanta, implicarea cetatenilor in procesul decizional si mobilizarea
resurselor interne si externe, care sa le faciliteze afirmarea personala si o
mai buna integrare Intr-o societate In tranzitie.

Adresa: mun. Chisinau, str. S. Lazo, 4
Web: http://aarhus.vox.md
E-mail: office@vox.md
Telefon: (+373 22) 21-27-86
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Societatea Ecologica BIOTICA - este o asociatie obsteasca nationala,
fondata in 1993. Implementeaza proiecte in domeniul dezvoltarii dura-
bile; conservarii biodiversitatii; dezvoltarii turismului ecologic si rural;
agro-mediului; participa la dezvoltarea legislatiei de mediu din Republica
Moldova, precum si la implementarea in practica a activitatilor ce tin de
protectia biodiversitatii si dezvoltarea durabila.

Adresa: mun. Chisinau, str. Nicolae Dimo,17 /4, of. 22
Web: http://www.biotica-moldova.org/
E-mail: biotica@biotica-moldova.org
Tel.: (+373 22) 49-88-37, 43-47-26, 45-05-79
Fax: (+373 22) 49-56-25

Asociatia Internationala Ecologica a Pastratorilor Raului ,Eco-
Tiras” - este o organizatie obsteasca internationald, neguvernamentalg,
apolitica. Scopul Asociatiei este ameliorarea situatiei ecologice, conser-
varea si utilizarea rationala a resurselor naturale in bazinul raului Nistru.

Adresa: mun. Chisinau, str. Teatrala, 11A
Web: www.eco-tiras.org
E-mail: ilyatrom@hotmail.com
Tel./Fax: (+373 22) 55-09-53, 22-56-15

Alianta pentru Eficientda Energetica si Regenerabile (AEER) -
organizatie neguvernamentala fondata pe 14 mai 2007, ca urmare al
proiectului European - Reteaua Municipala pentru Eficienta Ener-
getica (MUNEE) din Europa (2001-2007). AEER promoveaza strategii
si politici pro-eficiente, valorificarea surselor regenerabile de energie
si protectia mediului In Republica Moldova si dincolo de hotarele ei.
Partener al peste 30 de agentii din Europa Centrala si de Est, AEER a
realizat o serie de proiecte importante in Republica Moldova cu im-
pact social major.

Adresa: mun. Chisinau, str. Vasile Alecsandri, 78, of. 210
Web: http://www.managenergy.net/actors/A5134.htm
E-mail: aeermoldova@gmail.com
Tel: (+37322) 20-00-90
Fax: (+37322) 20-00-91
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Centrul Regional de Mediu-Moldova (REC Moldova) - este o organi-
zatie independenta, apolitica, non-profit si cu caracter international. REC
Moldova a fost Infiintat prin Hotararea de Guvern nr.1071 din 22 octom-
brie 1998, in baza acordului semnat dintre Guvernul Republicii Moldova
si Comisia Europeana in data de 15 iulie 1998 la Bruxelles. REC Moldova
a fost instituit cu scopul de a acorda asistenta organizatiilor nonguverna-
mentale, in efortul lor de a solutiona problemele de mediu din Republica
Moldova si din statele Invecinate cu ea.

Adresa: mun. Chisinau, str. Al. Mateevici 31
Web: http://www.rec.md/
E-mail: info@rec.md
Tel: (+373 22)24-09-97
Fax: (+373 22)24-09-98

+MOLDREC” - este o asociatiei non-profit ce activeaza in Republica
Moldova, avand ca scop promovarea culturii de reciclare a deseurilor
de echipamente electrice si electronice prin intermediul elaborarii unui
sistem de gestionare a acestor deseuri. Misiunea asociatiei este sa asi-
gure protectia mediului inconjurator prin reducerea la minim a volu-
mului de deseuri de echipamente electrice si electronice, eliminate la
intamplare.

Adresa: mun. Chisinau, str. Columna 135, et 3, of 3
Web: http://moldrec.md/
E-mail: office@moldrec.md
Tel: (+373) 601 21 112

Asociatia Obsteasca ,Caroma Nord” - activeaza din mai 2002, fi-
ind conceputa ca o institutie socialda menita sa implementeze principii-
le democratice in viata comunitatii. Caroma-Nord desfasoara activitati
constante care faciliteaza dialogul intre diferite structuri locale pentru
dezvoltarea si oferirea de servicii. Misiunea organizatiei este promovarea
si facilitarea participarii la nivel local a cetatenilor, inclusiv a copiilor si
tinerilor, pentru a contribui la dezvoltarea unei societati civile bazate pe
cetatenie activa.

Adresa: satul Parlita, Falesti
Web: http://caroma-nord.webs.md/
E-mail: caroma_pirlita2002@yahoo.com
Tel: (+373) 791 24 353
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Miscarea Ecologista Stefan-Voda - organizatie neguvernamentala
inregistratd la 10 aprilie 1997, prima organizatie care a inaugurat un Mu-
zeu Verde 1n sud-estul Moldovei. Desfasoara activitati de constientizare
si sensibilizare a opiniei publice intru rezolvarea problemelor de mediu,
actiuni de educare si instruire a tinerii generatii, care intre timp a devenit
un adevarat centru de colectare si sistematizare a informatiei referitoare
la natura tinutului. Educatia si instruirea populatiei este sarcina principa-
1a a activitatii organizatiei.

Adresa: or. Stefan Voda, str. 31 August, 18
Web: https://memsv.wordpress.com/
E-mail: tatianamarin2006@yahoo.fr; marintati@yandex.ru
Tel./Fax.: (+373 242) 233 61

(Selectie aleatorie. O baza de date a ONG de mediu este disponibila
la adresa www.mediu.gov.md)
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Termeni de mediu

Accident ecologic - accident care afecteaza mediul Inconjurator in
urma unor mari si neprevazute deversari, emisii de substante toxice/po-
luante sau a altor actiuni antropice necontrolate/bruste, in urma caro-
ra se pot distruge, prejudicia grav activitatea unor ecosisteme, inrautati
brusc calitatea mediului.

Acord de mediu - actul tehnico - juridic in care sunt notate conditiile
de realizare a unui proiecte sau a unei activitati, din punctul de vedere al
impactului asupra mediului.

Actiune antropica (din gr. Anthropos - om) - actiune exercitata asu-
pra mediului de catre om (activitate antropica)

Adaptare ecologica - comportamentul determinat ereditar, al unei
specii (populatii, individ) fata de un anumit factor ecologic (complex de
factori).

Ameliorarea mediului - punerea in functiune a mijloacelor si pro-
cedeelor destinate cresterii (ameliorarii) calitatii mediului inconjurator.

Arie (naturala) protejata, arie ocrotitd, arie conservata - aria supra-
fetei uscatului unui teren sau/si a unei mari special destinate protectiei si
sustinerii diversitatii biologice, precum si a resurselor naturale si cultura-
le asociate, delimitate prin lege sau prin alte mijloace eficiente (conform
Uniunii Internationale pentru Conservarea Naturii (IUCN) si Comisiei
Mondiale pentru Ariile Protejate (WCPA)). In aceeasi cheie este formulati
si definitia din Legea privind fondul ariilor protejate de stat a R. Moldova
(din 25.02.1998): ,spatiu natural, delimitat geografic, cu elemente natu-
rale reprezentative si rare, destinat si reglementat in scopul conservarii si
protectiei tuturor factorilor de mediu din limitele lui”.

Bariera ecologica - orice obstacol sau factor de natura ecologica ce
limiteaza (inhibeaza) sau interzice accesul unei specii (populatii, bioce-
noze) la un mediu oarecare. Este reprezentata de un sistem natural care
impiedica raspandirea indivizilor din ecosistemele invecinate.

Carta Mondiala Asupra Naturii - document juridic international,
aprobat de Adunarea Generalda a ONU In 1982, care pune in sarcina tu-
turor tarilor lumii responsabilitatea permanenta pentru conservarea
(protectia) planetei noastre, cu toate bogatiile sale, reafirma conceptii-
le asupra patrimoniului natural in care se integreaza speciile salbatice si
habitatul lor, pornind de la ideea ca ,toate formele de viata sunt vitale
pentru om” si ca ,habitatele necesare acestui scop urmeaza a fi salvate”.
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Cartea Rosie - carte, registru, in care sunt inregistrate, Intr-o ma-
niera strict stiintifica - taxonomica (sistematica) speciile de plante, ani-
male rare, vulnerabile si pe cale de disparitie, clasificate in conformitate
cu standardele Uniunii Internationale pentru Conservarea Naturii si Re-
surselor Naturale (IUCN), Programul ONU pentru Mediul Inconjuritor
(UNEP).

Dauna ecologica (din gr. damma, damnum - dauna, prejudiciu), pa-
guba ecologica - sintagma folosita pentru a se releva trasaturile particu-
lare ale prejudiciilor indirecte rezultate de prejudiciile aduse calitatii me-
diului Inconjurator. De reguld, dauna ecologica reprezinta efectul cauzat
de actiunea negativa a factorilor antropogeni.

Dezvoltare durabila - desemneaza totalitatea formelor si metodelor
de dezvoltare socio-economica care se axeaza in primul rand pe asigura-
rea unui echilibru intre aspectele sociale, economice si ecologice si ele-
mentele capitalului natural.

Ecologia (din cuvintele grecesti: ecos - casa si logos - stiintd, adica
»stiinta studierii habitatului”) - stiinta biologica de sinteza ce studiaza in-
teractiunea dintre organisme, plante si mediul in care ele traiesc (abiotici
si biotici).

Economie Verde - un model de dezvoltare economica sau o econo-
mie bazata pe dezvoltarea durabila si o cunoastere a economiei ecologice.

Energia neregenerabila - o resursa naturala care nu poate fi produ-
sa, crescuta, regenerata sau refolosita in cantitati corespunzatoare consu-
mului.

Monument al naturii - arie naturala protejata ce corespunde cate-
goriei a IlI-a IUCN, a carei valoare deosebit de Insemnata sau unic3, este
supusa unui regim strict de protectie si conservare, cu scopul de a asigura
pastrarea trasaturilor naturale specifice.

Poluare - contaminare a mediului Inconjurator cu materiale care
interfereaza cu sanatatea umang, calitatea vietii sau functia naturala a
ecosistemelor(organismele vii si mediul in care traiesc). Chiar daca une-
ori poluarea mediului inconjurator este un rezultat al cauzelor naturale
cum ar fi eruptiile vulcanice, cea mai mare parte a substantelor poluante
provine din activitatile umane.

Selectie de termeni din:

lon I. Dediu: Enciclopedie de Ecologie. Editura Stiinta. 2010.
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